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Eine bedeutende Aufgabenstellung der Marktforschung ist die Bestim-
mung der maBgeblichen Einfliisse auf Kaufentscheidungen. Die zu er-
kldrende Variable bildet die Entscheidung ab und ist somit kategorial.
Zur Analyse derartiger diskreter Auswahlsituationen kommen haufig
Logit-Modelle zum Einsatz.

Bindres Logit-Modell

Im einfachsten Fall stehen zwei Alternativen zur Auswahl, zum Beispiel
was die Entscheidung fiir oder gegen den Kauf eines Produktes be-
stimmt. Abbildung 1 zeigt einen Ausschnitt aus einer moglichen Daten-
basis, um die Einflisse von Alter, Einkommen und HaushaltsgréBe auf
die Kaufentscheidung zu untersuchen.

# Kauf Alter | Einkommen | HH-GréBe
1 Ja 45 2700 € 2
2 Nein 28 3600 € 1
3 Nein 61 4500 € 4

Abbildung 1: Daten fiir ein bindres Logit-Modell

Die Grundidee eines Logit-Modells ist, auf Basis der unabhéngigen Varia-
blen, die metrisch und/oder kategorial sein kénnen, die Wahrscheinlich-
keit zu schatzen, dass eine Alternative ausgewéhlt wird. Dazu werden fiir
jede der beiden Alternativen ,Kauf* und ,, Kein Kauf“ die Werte der
unabhdngigen Variablen wie in einem linearen Regressionsansatz mit
Regressionskoeffizienten gewichtet und zu einem Wert zusammenge-
fasst. Zu jeder Alternative gehort ein eigenes Set von Koeffizienten. Fiir
die Alternative ,Kauf* ist somit

Yiar = D52 - Alter +b5™" - Einkommen + b5 - HaushaltsgréRe
Die Wahrscheinlichkeit, dass das Produkt gekauft wird, ist dann

eXP(Y kaur )
€XP(Y kaur ) + EXP(Ykein kaur )

Pkaur =

und dementsprechend die Wahrscheinlichkeit, dass es nicht gekauft
wird, 1 - pear. Zur Schatzung des Modells werden alle Regressions-
koeffizienten einer Alternative - zum Beispiel die fir ,,Kein Kauf“ - auf O
gesetzt und die Koeffizienten der Alternative ,Kauf* mittels Maximum-
Likelihood-Schadtzung bestimmt.

Abbildung 2 veranschaulicht den sich aus der Berechnung ergebenden
typischen logistischen Funktionsverlauf der Auswahl- bzw. Kaufwahr-
scheinlichkeit. Im Gegensatz zu einer linearen Regression ist fiir die
Verdnderung der abhdngigen Variable - der Wahrscheinlichkeit - infolge
der Anderung einer unabhéngigen Variable entscheidend, wo man sich
auf der Kurve befindet, das heiRt welche konkreten Werte die unabhdngi-
gen Variablen aufweisen. Geeignete Tests wie der Likelihood-Ratio-Test
ermoglichen die Bestimmung der Signifikanz der EinflussgroRen.

Multinomiales Logit-Modell

Ein Multinomiales Logit-Modell (MNL-Modell) stellt die Verallgemeine-
rung des bindren Logit-Modells auf mehr als zwei zur Auswahl stehende
Alternativen dar, um zum Beispiel die Auswahlentscheidung zwischen
mehreren Produkten abzubilden. Wie im hindren Logit-Modell sind die

Pxauf
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_ EXP(Ycaur )
Pkaur =
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Abbildung 2: Logistische Funktion der Auswahlwahrscheinlichkeit

unabhéngigen Variablen Merkmale der Befragten wie Einkommen oder
Alter, die tiber die Befragten hinweg variieren, aber fiir alle Alternativen
gleich sind. Firr jede Alternative i werden eigene Regressionskoeffizien-
ten geschatzt, auf Basis derer wiederum Auswahlwahrscheinlichkeiten
berechnet werden konnen:

exp(y,)

b= ZeXP(yi)

Conditional Logit-Modell

Soll nicht nur der Einfluss von Merkmalen der Befragten, sondern auch
der von Merkmalen der Alternativen auf die Entscheidung untersucht
werden, ist das Conditional Logit-Modell zu verwenden. Abbildung 3
zeigt einen Ausschnitt aus einer Datenbasis zur Analyse des Einflusses
von Leistung, Verbrauch und Entfernung zum Handler auf die Wahl eines
Autos. Die Merkmale variieren entweder nur tiber die Alternativen (Leis-
tung, Verbrauch) oder Gber Alternativen und Befragte (Entfernung).
Entsprechend der Anzahl der Alternativen liegen fiir jeden Befragten

# | Alternative | Gewdhlte Leistung | Verbrauch | Entfernung
(Auto) Alternative auf 100 km | zum Hindler

1 1 0 100 PS 6,8 Liter 3 km

1 2 1 75 PS 5,4 Liter 2 km

1 B] 0 100 PS 7,1 Liter 5 km

2 1 0 100 PS 6,8 Liter 4 km

2 2 0 75PS 5,4 Liter 5 km

2 3 1 100 PS 7,1 Liter 8 km

Abbildung 3: Daten fiir ein Conditional Logit-Modell

mehrere - in diesem Beispiel drei - Datensatze vor. Eine Dummy-Varia-
ble (Gewéhlte Alternative) gibt dann die Entscheidung des Befragten an.
Beispielsweise hat der Befragte 1 das Auto 2 ausgewahlt. Im Gegensatz
zum MNL-Modell wird je Variable nicht fiir alle Alternativen ein eigener,
sondern ein fir alle Alternativen gleicher Regressionskoeffizient ge-
schatzt. Die Berechnung der Auswahlwahrscheinlichkeiten erfolgt ana-
log zum MNL-Modell. Dariiber hinaus erlaubt das Conditional Logit-
Modell auch, Merkmale der Befragten wie das Einkommen, deren Aus-
pragungen fir alle Alternativen gleich sind, zu beriicksichtigen. <«
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