


Analysen in vollig neuen Geschwindigkeitsdimensionen

Typische TURF-Aufgaben Grenzen der bekannten Ansatze

in der Marktforschungs-PraX|s TURF-Analysen stof3en bisher sehr schnell an Grenzen

- Ermittlung einer optimalen Produktlinie der Rechengeschwindigkeit heute verfiigbarer

- (REniEaiion dar vmsaimsiE e Computer. Die vorhandenen Instrumente sind

PreclliarbieiienaT unbefriedigend, weil sie fiir gute Ergebnisse

astronomische Rechenzeiten beanspruchen oder in
- Support bei Repositionierungen
A # . vertretbarer Zeit haufig nur unbrauchbare Ergebnisse

erzeugen.

Der innovative Algorithmus G/TURF
genPLUS von IfaD -

Fiir die Online-Toolbox IfaD Statistics haben wir die

TURF-Analyse mit dem vollig neu entwickelten,
hochoptimierten Algorithmus genPlus um
Dimensionen schneller und damit leistungsfahiger

gemacht.




G/TURF: Superschnell und einfach bei hochster Zuverlassigkeit

Unser neues Online-Tool G/TURF ermaglicht TURF-Analysen mithilfe einfacher, leicht erlernbarer
Einstellungsparameter. GroBer Wert wurde auf Komfort und Handlichkeit gelegt. Der Anwender hat
immer Zugang zur aktuellsten Version. Ein gemeinsamer Zugriff mit Kollegen oder Kunden auf ein

Projekt ist jederzeit maoglich.

Neue Moglichkeiten fiir die Marktforschung

Deutlich schneller:
Bei Aufgaben mit sehr vielen Kombinationsmdoglichkeiten werden TURF-Analysen, die bislang nicht
hinnehmbare Rechenzeiten von Wochen, Monaten oder sogar Jahren dauerten, tiberhaupt erst moglich,

und das bei hochster Zuverlassigkeit.

Rechenzeit
Set-GrofBe Anzahl vollstandiger
(Anzahl Produkte alternativer Anzahl Algorithmus Rechenzeit
Aufgabe in Kombination) Produkte Kombinationen [ca.) (P-STAT) genPLUS
Testaufgabe 12 49 92 Milliarden 9 Stunden 2,5 Minuten
Ermittlung
eines optimalen 10 76 1 Billiarde 4,5 Tage 4,5 Minuten

Produktportfolios

Produktlinien-
Optimierung 5 5.760 53 Billiarden 600 Jahre* 3,5 Stunden
mittels Conjoint

Bestiickung
eines 30 100 29 Quadrillionen 330 Milliarden Jahre** 16,5 Stunden
Automaten

* hochgerechnet fiir den Fall, dass es P-STAT erlauben wiirde, mehr als 210 alternative Produkte zu beriicksichtigen

** hochgerechnet

Deutlich mehr:
Bei Conjoint-Befragungen erweitert das Tool ein wichtiges Anwendungsfeld der Marktforschung, indem
die Ergebnisse eines Conjoints mit einer TURF-Analyse unmittelbar zur Ableitung von Empfehlungen

z.B. zur Konzeption eines Produktportfolios weiterverarbeitet werden konnen.
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